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^^SSB0^^^^^^^S|^^B|^^^	Tn opdracht van MTV Networks ging InSites
K ^BlpK^^^fe lSBSSHSsHHHMBSHKsK	I Consulting opzoek naar de ware betekenis van

^^^^^^^^^S^^B8H^H^B^^^Nt	Ahet woord cool bij jongeren tussen 13 en 29
V X^^^^MSH^^^^H^HB^^B^fc^V1 	jaar 473 jongeren werden bevraagd met niet

^ X ^M HKhKJ^^^H^|9^H^ ^I Éf	minder dan 39 verschillende betekenissen voor
H^^^^1SBh^H^^^^^^^^^^HH A ^H^^^^L 	 co° a s resurtaat Net omdat in de snel evolue

¦¦^ ^^^M^3^B^^B^^^^^BH^^^^^BkJ ^^^ ^^^^^^^^^^^^^^	rende jongerentaai woorden weleenshun beteke
^^3k Sh3^^^^^^^^^H^^^^^|hK v 1^VÜI^ri^^^^^^^^^^lfel^ïA	n S ver^ezen gingen we op zoek naar de ware be

^ v ^B^hB^^^^^^^^^^H^^^^Hki 1 ¥19^^^^^^^^^^^^^^^^^^^IL	tekenis van het woord stelt Veerle Colin head of
^MSJfflgmËEE^^^^^^^^^^^^^^^tffijk èffl^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^M	research MTV Networks Belgium Zij associëren

W W^P^D9^^^^^^^^^^^^^^^^HLtaUH^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^|	 cool in de eerste plaats met aantrekkelijk zijn ver
i viMMJMimmPB^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^B	nieuwend origineel én een tikkeltje gedurfd

viiflËlHufi to 9^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^I	Voor de meeste jongeren iscool een synoniem
tÜÜIBRk ItilH^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^l	voor leuk of tof maar ook woorden als hip

jiMKJ^H|^Hi J9|^^B^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^|	 uniek en anders komen vaak in het lijstje voor
jfïfflBS^HPl^pfS^^^^j^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^l	Eén ding staat vast wie wil dat zijnof haar product

^^H mP T ^^Hm^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^I	c oor JonSereri as co°l wordt aanzien moet er
fipm^^Hg^^ jA J^^^K^^^H^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^I	voor zorgen dat het aantrekkelijk iseen zekere no
IJgfflaMEyt ^^^^|9^^^^^^^|^^^^^^V^^^^^^^^^|^^^|	ve fy dimensie heeft entot slot ook een tikkeltjeed

wl^^H^t ^^^^^^Ih^^^^^^^hI^^H^^F^^I^^^^^^^H^^^^I	SY or gedurfd is

l^R ^^^^¦S^^HEQBflr Hflüwm IIHColais c°o1
M^B^ É^^^^^^^^^^ÊC^^^^^^^^Êr I^^HBHu^ |^flu QfvS M^ Networks onderzocht ook bij welke pro

^W^mAï^^J^^^^^^^^^^^^^Ë^^^^^^^^^Ê l^K^^^^KÊ ^^^WHy ducten jongeren en kinderen het belangrijk tot
¦ V^ J^a^V ^^^^^^^^^^^^^Ij^^^^^^^^^r I^^^^^^^^B M^^^l zeer belangrijk vinden om eencoolmerk te kopen

i V |1 S^ j^^^^^^^^^^H^^^^B^IuIm^^^^^^^I M ^^^H Voor kinderen ziet de top5 van de producten
PKïÊèWw J^^^^^^^^^^K^t^^^^ ^J^^^^^^H ifJ^^^^I waarvoor het belangrijk is omeencool merk te ko

ïïp^^T ^I^^^^^^^^^^HS^lr	^^^^^^htf^BWI^^^ V^^^^^l pen eralsvolgt uit spelconsoles gsm s schoenen
¦ 	 ^^^^^^^^^^^Bj^IT	~r^^^0^ ^^	i^^^^^^l kleding en speelgoed Bij jongeren zietdetop 5 er

¦ 	 ^^RJ^^^^^^^^Bj^^M	 ft y	 ^ ^BB	als volgt uit
	 ~ r S^^^^^BS^^B	 Tri	^Iprlntc 70c nuros

il 	 ^w 9k@^^^^B5^^^H	l 1CL 11Ll5 ZiCo schoenen

a W^HH	procent van deW ^ spei
Hk	¦ Vcilür ^^ViJ^B^^^^^^ft 	 	11 consoles
U ^^fflü^^B	m	jongeren denkt De mate

^A	VHHI^^^^^K 	^^^^T	dut COOl Zijn vloeding
^B vi^^^^^^^Ék ^^^ mtm	jê ffelukkis maakt me °phet

^^^^H	^^H^^^^^^^^^^^^^^^^Bl	 v^^^^j|^^^ ^h O	O	aankoopge
^^^^|	 ^^^^I^^^^^^^^^^^^^^^^B	^ 	 ^ ^Jt	 ^B	dragver

^^|	 ^^r^^l^^^^^^^^^^^^L	^ l^^^^^ f^aM	schilt ook naargelang het productZo heeft recla
^B	 ± sjf^^^^^^^^^^^^^L	 ^^^1	me een Srore invloed op kinderen als het gaat om

^1	 t^lk ^^^^^^^^^^^^^^^ 	 ^^^^^^1	speelgoed soft drinks en kauwgom De top 3 van
A	^^ILc^^^^^^^^^^^^^^^ 	^^^^^^|	producten waarbij jongeren zich door reclame la

1	^^HS^^^^^^^^^^^^^^IÉ^^a^^ ^^^^^^^^^^1	ten inspireren bestaat uit haarverzorgingsproduc
VBi^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^HMhM^^^^^^^^^^^^PI	rcn snoep en auto s Coca Cola is het coolste merk

R^^^^^H^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^r^ I	bij jongeren Op de tweede plaats komt Nike ge
^I	volgd door Puma Apple Esprit en Adidas

^^I^^^^H^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^I De juiste kledij
»	J^^^^^^^H^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^I Zes op de tien jongeren vindendat reclame be

jB	^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^H paalt wat ze cool moeten vinden Cool zijn kan je
^H ^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^H volgens de helft van de jongeren niet zomaar le

I^K^jj^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^H ren al kanje uiterlijk wel een belangrijke bijdrage
dJta^H^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^H leveren Wie de juiste merkkledij draagt verhoogt

^BK^^^^^^^P|M^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^H| zijn coolfactor trouwens meteen Toch iscool zijn
CM j ^JB^^^^^^^KSjÜPOBJI^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^BJ °P z^cn Seen ^ron van geluk Slechts 6 procent

¦JflVM^^^^^^^^^^^^K^ hc °^ T ^ ^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^H| denkt dat cool zijn gelukkigmaakt
^^^3^^^^^^^^^^^^^fe ^^^ d t^lï^^P|^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^H Jongeren die willen weten wat cool is doen in

^|^^^^^^^^^^^^^^^K^pj^ T ~~ ^sV ^^Q^^^IHI|^^^^^^^^^^^^^|Eh	c e eersre plaats beroep op de mening van hun
^^^^^^^^^^^^^^^^^HK^^ ^ r~4^^ 4l ^ ^^^^^^^^^^^^^^^^^HB^H	vrienden of ze bepalen zelf wat cool is Op de der

^^^^^^^^^^^^^^^^^^^Bfe^^^jA^^^y^u^Sijfiijfc^^^^^^^^^^^^^^BHH	de plaats komen tv programma s net voor tijd
I^^^^^^^^^^^^^^^^^B^f^^^jrT^ga^^^^^^^KgBB^MI^B^H^^H	schriften Reclame sluit de top 5 van de bronnen

^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^W^^jfagwjS ^^^@j^^M^Sjgg3^^^M|^^^^^B^m|	af Van de mensen in de directe omgeving van jon
^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^Mfe^^CT^^^SS^S^S ^gWffl^^j^^a||TO83 jw|l	geren zijn het vooral de beste vrienden en partners

^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^B^amS^5^^^^^^»^^p^W^^^HmBH8	die door jongeren als cool worden gezien Ouders
^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^WB�2122^^^B^m8P||^ W^^H^BbbH|^BMB^B	zijn dan weer niet zo cool

^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^BHEBS|SBBS|HWBp^BHB^H^^^Mm Bron PUB AKluwerBrond	^V
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