
Bizz Youth Safari dompelt managers onder in jongerencultuur

Marketeer zkt jongeren
Op 18 april verkent de tweede Bizz Youth Safari de stedelijke steppe op zoek naar
de vormen van überhipheid die onze jongeren van 15 tot 25 met passie vervullen In
oktober trok de eerste safari door Brussel en Antwerpen negen marketeers gingen
op zoek naar hoe ze de jeugd kunnen bereiken Een fotoreportage

Benny Debruyne

quium over jongeren waar diverse jonge
renexperts kwamen spreken Dielens Ik

^^^ ¦¦ 	vond dat niet genoeg Mijnvoorstelwas
¦^Ê^B j 	om de managers van Axe mee te nemen

yÊ^K^m^l^ s 	op het terrein en henteconfronteren met
¦ïi 2^ tjf^^^^^rÈ^ r 	nun doelgroep met jongerenexpertsals

^^^^k vl ¦ ^^^^^W^^^^	gids Dat inzicht leidde tot de eersteYouth
^^^^^¦^ i ¦ ^5^»	Safari in 2003diegeorganiseerdwerd

^^^^^B^^k l ¦¦ J 1 	voorUnilever Naeenpaarjaarwindstilte
^^^^^^^^^^^^^^^^ ¦¦¦ ¦¦¦^L^¦¦	blazenwedeYouthSafariopnieuwleven

^^^^^^^^^^^^^^^^^^^ ¦¦^ ¦¦¦ 	in dit keer nietgelinktaanéénbedrijf
^^^^^^^^^^T^^^^^^^^^k ¦ 	maar als een seminarie dat openstaat
^^^^^^^^^^H^^^^Hj^^^H 	voor alle brand en productmanagers en

^^^^^^^^^^^P^^^Hjj^^^Hjju^^k ¦	andere geïnteresseerden Als magazine
^^^^^^^^^^^ ^T^^^SJH^^^^jH^^^^	dataltijddevingeraandepolsvanjonge

^^^^^^^H t jj B^^y ^B^^^C ^ J^lfc^^fc�2014	renmarketing heeft gehouden springt
^^^^^^^H v8fcS »MR^^B ^^ ^^^T^^ ^M	VAxl mee op de safari jeep
^^^^^^^H ^^ggt^^jS^^Bpy^jfc « ^^^~~jB	 Het was een heel positieve ervaring

^^^^^^^^^ ^a^ËÏI^^^^^HË^v^Pni ^^^tt^	een Soede wisselwerking tussen praktijk
^^^^^^T ÊB3Bh ^^H^U ^ ^^^H	en lheorie zeëx Catherine De Win 27

^^^^^^^ KmP^^^S^BJ ^^^SJy ¦ ^^^^H	van de marketingafdelingvanRandstad
^ P^B^^ ^^^^^	over de eerste jeugdsafari Sterk is datje

s XT ^ 	je op het terrein vandejongerenbegeeft
~ 	en vertrouwd raakt metverschillende
onderwerpen Fleur van Loo 36 seg

De jeugdsafari is een interactief mijn bureau een vijftal jaar geleden voor	mentmanager youth bij Proximusseminarie van een hele dag waar Unilever werkte De brandmanagers van	apprecieerde vooral de onderbouwde
bij 12 tot 20 deelnemers in de Unilever werkten hard aan hun carrière 	presentaties en het bijbehorend studie

jongerencultuur duiken met acht speci maar hadden daardoorvaak geen tijdom	materiaal van bepaalde experts Ik zou
alisten injongerencultuur als hun gidsen de band met de jongerencultuur te onder 	wel de doelgroep nauwer hebben afgeba
De specialisten leggen niet alleen uit wat houden Unilever gaf de mensen die	kend en de observaties koppelen aan

je moet weten maar nemenje mee op het werkten voorAxe een merk dat zich sterk	meer studieresultateneninhoudIk miste
terrein Naar de plaatsen waar jongeren tot jongeren richt zelfs een dag per	toegevoegde waarde Organisator Serge
komen modewinkels gamingshops maand vrij om zich weer te verbinden	Dielens houdt rekening metde kritiek
muziekwinkels nachtclubs zegt Serge met hun doelgroep Dat lukte niet zo	voor de tweede editieop18 april de doel
Dielens gedelegeerd bestuurder van goed de managers gingen wel winkelen	groep wordt scherper afgebakendvan 15
communicatiebureau Edge communica ofkijken hoe jongeren Axe kochten maar	tot 25 jarigen inplaats van tot 30 jarigen
tion en bedenker van het concept Het veel leerden ze daar niet uit Daarnaast	www youthsafaribiz
idee voor de Youth Safari is gegroeid toen organiseerde Unilever ook een collo 	www edgecommunication be
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5 trends in de jongerencultuur	v ^is ^ JW ^~~91^

^iBB^rr f^B l if^WI ^ ^bBBBBbYI
Frédéric Brébant adjunct hoofdredacteur en trendwat 	v ^B1 1 ¦ ijl l ^V iÉdSlflBAWJ 11 I^jAbAbAbAbJ
cher van het Franstalige Weekend Le Vif gaf de aftrap	^^P ±t ^ÊkJ HBBEVSufêliv1 «^BYvïflYflYi
voor de Bizz Youth Safari met een presentatie over vijf	 Be» ^BBBBSél J it^^^jijHR ^Sfi3B^^BBJfcjBjBj
schijnbare tegenstellingen die de jongeren van vandaag	j^ BBMflBT^jBMBkt flHBJ ftlV^BV^BVflBBBYAB
moeiteloos met elkaar verzoenen 	f J I^H^^^BK^^BVJfi ^9J^^B ^vMPBU^BYJ^BVJ^IVB

1 	Alleen en samen Vroeger was je alleen of in een	^ BflSAYAYiBI^PfiBk	^Y ^EflVflVjBBEfj 1
gemeenschap nu kan allebei tegelijk Een tiener die zich	 ^BflBYAfBb BbBBBBw B^BVAYJIBVBkU
alleen terugtrekt op zijn kamer gaat niet zitten kniezen 	t BAvAvBBBflPBBVflW ¦J^mM^^HVA^fVAV^P ^
maar staat via sms mail en chatboxen voortdurend in con 	^BYAYAYApE BYAYJÜKBYAhBYAYIkIWABAfes
tact met zijn vrienden Gemeenschappelijke eenzaamheid	 ^ ^^^^^^^^K^^BflVflHnflVAflVflVflUKBVAvJE
als het ware Voorbeelden van samen alleen zijn cuddle 	¦ ^^^^^^^Ey AvAV^^kkxAvAvAVflT rABVAl
parties knuffelbijeenkomsten speeddating snel een	 BbHB ^I^BBABflBB^BBflBflBfll I^BBJbI
afspraakje versieren free hugs omhelzingen uitdelen op		̂	

	 	Ka 10 30 uOrganisator Serge Dielens verwelkomtdedeelnemers
straat flash mobs snelle massabijeenkomst 	IS		
Coachsurfing com Microcompacthome com 	1 n Baur Rec^lart de bar van f gelijknamige vzw die gevestigd

¦ is m het oude station Brussel Kapellekerk Recyclart is eencul
	 ¦ ^ 	¦ l j 	i ij 	K1 tureel en sociaal laboratorium en hetvertrekpuntvandesafari

2 	Nomade en honkvast Vroeger was je het een of het	|
ander nu niet meer Tieners die door de stad zwerven 	 	wwwecv
hebben hun halve privéleven in hun gsm zitten en via hun	i ^^	 ^~ ~~	^^RnVH||pB9
pc schuimen ze over de zeven internetzeeën de hele	J1
wereld af Denk aan zogenaamde nomadenwinkels pop 	^j	^^¦
upwinkels die na een paar maanden weer verdwijnen 	 t	¦ ^ff t^̂^k
nomadenhotels en instantmarketing 	B^^f ¦ V 	 ¦ ¦ liBiîiMi	

3 	Reëel en virtueel Droom en realiteit vermengen	^Btttt^iti l«itf VW^ï li¦ ^5 ^BW5cj J~ J

zich steeds meer Jongeren vluchten in games maar die	^^VjEO^^Bf t^^L ^^^Bt^ ^ Ës^ ÏÏT^^M^K^^^ ^i
moeten zo realistisch mogelijk zijn zoals The Sims In je	^IdlB^B	B^j^^BP^^gPjj^r^Y^jj^W^^
vrije tijd kun je reële dingen voelen in een virtuele wereld 	W^Ê HHEsSe^L^JÏ^^^» Cttin^B ^G^^H^lHl ^B
Je kunt ook sporen nalaten voor je kinderen Het enige	BB PÜi^Cw 5 5S ^iii» iJr ^ E Sl^B3i^BJ^^^B^^^^^BfTF^
wat we nu hebben van onze voorouders zijn vergeelde	¦¦ ¦ 1 ^± ¦ ki^^^Pi^^K^ J^^H^j|^Q ^^|^^^^^Hc^
foto s uit een familiealbum maar dat gaat helemaal ver 	^H ^jjfc IHb ¦TmT fjï^ y^^^^^^^^^H^^^^^^^kËl
anderen je favoriete muziek brieven blogs Je laat een	^¦^rfjj^^Bi ¦^B fia3r^^H ^^^^^^^^^E^^^^H^HH«
heel spoor achter 	^I^^^^Bttl^K^^^wflBBiÉftti ^B^^n^^^^H^^H^I3

4 	Mannelijk en vrouwelijk Hebt u beelden van het	jgj T^^^^^^^^^V^V ^ ^V^^^^^^^^^^B^^r
concert van Tokio Hotel in België gezien De zanger van	^J 45 u We houdenh itk ^^^^^^^^^B
de Duitse tienergroep die overal zorgt voor hysterische	 n artje Brussel M 6en ^esPedaliseerd^^^^^^
taferelen is een typisch voorbeeld van een jongere waar 	¦ fen dee van de jonqer 9 fS°fJapansestripverhe|man9aWn
bij mannelijke en vrouwelijke kenmerken in elkaar	 ror�2122aat zijn meestal in z J2Onder Populair De 5^ ^ b^
overvloeien Nog een voorbeeld juwelen voor mannen	l~	art M it met veel andr	° 3^ e n
bestonden vroeger niet nu vind je ze zonder moeite 	Ëi^^^^^^ mm~	miw e 9ursn 	I

5 	Luxe en gratis Jongeren creëren hun eigen stijl en	B ^^^^	jtt ^ri^	^^^^^^^^^^^^i^lllll^^^^J
halen overal inspiratie Niemand kijkt nog op van een jon 	B �2122	 ^^B^BVA	^^^^^^i
gere die een truitje uit de kringloopwinkel combineert	B^	jHÉuBVB^wAi^k	 ^^ ^^^J

^^¦^ met een exclusief accessoire uit een	B 	BVflU^9^BB ^A^ttu 	¦	 AA
^BBj^ designwinkel Gratis downloaden	B	iBBBHjM^nL^BJ flVBjje	 	^

¦¦¦a hV past in dezelfde trend Een tussen 	M ^^	ABBBBBBBBBBBBBb ^ÉF	�2014�2014 J i

SSJbujK	weg voor merken is masst que 	B	vABABABABABABAp tl	Ém
^^BBjfti	prestige voor de massa luxe die	B ^ ^ ^^^BABABABABA ^^ V^fl^^^^^ vl

VBV^	afdaalt naar de straat Denk aan	B~ JB ^^^|L^^BBMBMM|BBBr	 ^^^BB^BI^bA
W^T	 Karl Lagerfeld 	I ^^^OL^wEBBIS^ J^Ü^^^BbI

m Ê die een collec 	E BVJbVJHbV^BV wAVAVJBAF^ vJBuV^^BVAU
^^^^^uÊé ^e ontwerpt	p^ ^^^^^^^^^^^^^^^^B^BABBV BB2^^BVAVJ
^^^Rr voor H M of	^^^^^^^^^^^^^^HB^^^^^^Kn^^^AVftBftBftBftV

B^^ chef koks die	k BBVBVBVBVBVBVBVBVBVBVjBBVBVBVBj
^BT	een bereide	j ^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^^B^^^^^^^^^^^l
^ BF	maaltijd maken	 15 45 u Gamesshop Gunk is de eerste halte in Antwerpen De

	^| ^T	voor de super 	¦deelnemers testen de Xbox Microsoft en Playstation2Sony
¦ 	 ¦	markten 	J jmaarde safarigangers amuseren zich vooral meteenspelletje

ju	f tennis met de Wii Nintendo 	www gunk be
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r ten 	l�2014um 	 ^ 	 iIItenv°H

1 H 	^ft i^fc 1 a ik Ju ¦	 E

i BI ^^	^^m ^^ 1 JT ^ ÊÊf JRI^^^mË ^^ÜLiI

^^^^^^^^^^^^^^^^VI l^^V ^^^^^^^^^^	14 45 u Op de bus van Brussel naar Antwerpen bespreekt	mé
¦^^^^^^^^^^^^^^^ ¦ ie remeshop de laatste stop in	Joeri Van den Berghvanmarktonderzoeksbureau InSites	Bj

J	14 10 u Snowboardwinkel bup	g een niche legt Véronique Consulting zijn studie over hoe jongeren vandaag de nieuwe E
^^S	Brussel De snowboardmo¦¦ een breder publiek 	media gebruiken Jongeren slapen soms te weinig omdat ze Bj

jËj8|	Heeneuit Nu bereikt dezee j ^^ vrijheid en de natuur en	allemaal aan het sms en zijn Ouders beginnen gaming te	¦
^Hl	snowboarders hechten vee	rloen hun zin 	gebruiken om met hun kinderen te communiceren www insites beH

^B	ze hebben een rebels karakter ce a	 supremeshop be	^^^^^^^^^^^^^^ ^M

Ze werken voor Proximus n f	afar voor de groepsfoto	ken nu meer en meer mamstreammer	 ke|s b|ijft ln |

Tl	 JMmT 	^ cnnican^rp ^JS dat ene accessoire ^ b^en past Zo^nnenpn^̂
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P ^^BP^	1 24 00 u De Bizzkaravaan heeft zich	Ep^^Hj^Et J	¦I intussen al een uur in het nachtleven	fc^P^B
¦¦MUM	t rarvt düb Stereo SushiI tort Noxx is de tweede club en laatste fc^

^^ nkaravaan kampeert m restva	rtvantaü l ^De zaakvoerder nodigt ons uit inf
^ v	20 0°dUe loopvaTde avond ^J^�2122�2122 1^	I de viplounge Even later staatjedereen^op |	g

f1	Hier komt de generatie Einstein	p^Ze lezen nieuws als journalisten Ze kijken films als regis 	waarop ze in contact staan met hun netwerk van vrienden	�2014
seurs Ze kijken naar reclame als reclamemakers Zo opent	en kennissen Ze vinden technische functies van middelen	r
de inleiding van het boek Generatie Einstein van Jeroen	en media niet interessant Die zijn ondergeschikt aan de	 ¦
Boschma en Inez Groen over de tieners van vandaag 	emotionele functie 	t
Generatie Einstein de jongeren geboren in het laatste	FT ~

~a decennium van de twintigste eeuw is zo genoemd omdat	5 Generatie Einstein maakt onderdeel uit van verticale	i
q hun manier van informatie verwerken meer te maken heeft	segmenten Een verticaal segment is gebaseerd op hobby	P^

j met Einstein creatief multidisciplinair dan met Newton	en interesse en strekt zich wereldwijd uit over alle leeftij 	r
i rationeel logisch lineair Boschma en Groen vatten de	den en nationaliteiten 	ffi

^^^^^ generatie samen in zevenkenmerken	
^H^l	6 Generatie Einstein is gewend aan lezen en direct

B^S9 1 Ze zijn mediasmart Ze zijn opgegroeid in een 24 7 	reageren Ze zijn gewend te praten maar ook te luisteren
^^^Bjj informatiewereld waardoor communicatie over elk denk 	Ze verwachten tweerichtingscommunicatie terwijl wij	^
^^^B baar onderwerp razendsnel gaat en informatiemonopolies	gewend zijn aan eenrichtingsverkeerZezijn zelf ook zen 	 ^3p

^^^^| niet meer bestaan Ze eisen eerlijkheid en openheid 	ders geworden Op het internet profileren ze zich door	tT j^t
^^HH	middel van weblogs en profielensites 	^^fl

^mp^L 2 Ze zijn professionele ontvangersdie snappen hoe	^ ^p
25^3 communicatie en marketing werken Als u een product 	7 Generatie Einstein heeft respect voor iedereen die authen	 ¦ j^L

^ f^^j campagne idee of dienst aanbiedt die voor hen niet rele 	tiek en oprecht is en een eigen	 ^ ^^	ï^3M
1 vant is of hen niet raakt zien of horen ze u niet U bent	identiteit heeft zonder te kopiërenÈ ^^~~^^	 f ^i
J onzichtbaar 	Je hoeft het niet met die persoon jll^^^^^
¦ T	eens te zijn je hoeft hem zelfs niet Hr rj^^^^M	 ¦
1 3 Ze staan constant in contact met elkaar waardoor	aardig te vinden het belangrijkste HH Im^^I	

L j informatie snel verspreid wordt Dat kan positief zijn buzz	is dat hij echt is Bedrijven moeten^ ^L ^^^|	t
j^y^J rond een product kan leiden tot verkoop maar ook nega 	dan ook zichzelf blijven en niet ^^ ^¦^Hv	^
KCI tief buzz rond een film kan leiden tot een flop 	jong of hip gaan doen 	^5^4f^a^	
T^ A 4 Generatie Einstein hecht emotionele waarde aan	Uit J ro«n Boschma Inez Groen Generatie ^^§j|3	^j

M 		 	Einstein Slimmer sneller en socialer 	 	M^ÊIK	8^t
^^ middelen en media Zo zien ze een computer en een gsm	communiceren met jongeren van de 21ste eeuw 	 ^H	F^i
^ als een sociale machine een onderdeel van de manier	Pearson Education Amsterdam 2007 	^^	fc j

20577
INSITES  ea
EURO ARGUS

Bizz (nl)
01.02.2008

AuxiPress s.a./n.v.   Parc Goemaere Chaussée de Wavre   1945 Waversesteenweg   B-1160 Bruxelles/Brussel
T +32(0)2 514 64 91   F +32(0)2 514 64 92   info@auxipress.be   www.auxipress.be Page 4 / 4

©
A

ux
iP

re
ss

 s
.a

./n
.v

.


